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SEKCJA A DANE WNIOSKODAWCY

A-1 Dane przedsgbiorstwa

Prosz o podanie nagpujacych danych dotyezych przedsibiorstwa

1. Petna nazwa przegbiorstwa

2. Adres siedziby przedsiorstwa

3. Adres do korespondencji

4. Numer telefonu

5. Lokalizacja dzialalri@i gospodarczej - proso
podanie miejsca wykonywania dziatatod

6. Nazwa banku, nr rachunku bankowego

A-2 zyciorys zawodowy wnioskodawcy

Pozycja przedsbiorstwa jest cgsto determinowana kwalifikacjami oséb prowadzh firne.
W ponizszej tabeli nakey przeanalizowadoswiadczenie i umiejtnosci, ktére posiada wnioskodawca.

1.

2.

LTI = VALY £ o S
DaAta UrOOZENIA .. et it e e e e e e e e e e et e e et e e e e e enaas

Wyksztatcenigprosz poda’ wszystkie ukftzone przez wnioskodagvszkoty podajc
réwniez profil/ kierunek/ specjalna)

Inne kwalifikacje i umisjtnosci przydatne do realizacji planowanego przedsgiccia

Doswiadczenie zawodowg@v tym przebyte kursy, szkolenia)



SEKCJA B OPIS PLANOWANEGO PRZEDSIEWZI ECIA

B Opis planowanego przedswzigcia

Prosz okresli¢ przedmiot, form organizacyjno prawny, forme rozliczer z urzdem skarbowyr
oraz opisa planowane przedsiziccie

1. Data rozpocgia dziatalngci

2. Rodzaj dziatalnai (handel, produkcja, ustugi)

3. Przedmiot i zakres dzialaléw

4. Forma organizacyjno - prawna

5. Forma rozliczeé z Urzdem Skarbowym

6. Zrodla finansowania wkiadu wilasnego (gotow
kredyt, payczka, inne -jakie?)

7. Charakterystyka planowanega@ds¢wziccia (w tym
opis dziatalnéci bedacej przedmiotem inicjatywy
motywy  zalaenia przedsgbiorstwa i krotkie
uzasadnienie wyboru bray).




SEKCJA C PLAN MARKETINGOWY

C-1 Opis produktu / ustugi

Prosz opis& swoj produkt / ustug Pokazé w jaki sposob réni sie on od produktoy
konkurencji i na czym polega jego przewaga?

1. Prosz opis& produkty / ustugi oraz okék¢ dla nich
rynek.

2. Prosz pod& w jaki sposob produkt ¢di sie od
produktow / ustug konkurencji. Czy jest to nowy qu&t
na rynku?

3. Prosz wskaza& zalety produktu / ustugi edicujace g¢
od innych istnigjcych na rynku produktow / ustug.

C-2 Charakterystyka rynku

Prosz wypeltnic ponizsz tabet podajc, gdzie i w jaki sposobebzie prowadzona sprzeda

1. Kim beda nabywcy produktow i ustug? Praspoda
szacunkow liczbe potencjalnych klientow (w wymiarz
rocznym).

117

2. Czy produktyi ustugi @ przeznaczone na ryn
lokalny, regionalny, krajowy czy eksport?

3. Jakie s oczekiwania i potrzeby nabywcoéw odneée
produktéw i ustugi?

4. Czy popyt na produkt/ ustyg bedzie ulege
sezonowym -~ zmianom? de tak, jak lxda
minimalizowane skutki tej sezonowm?

5. Jakie mog by¢ koszty i bariery wegia
przedsgbiorstwa na rynek?

C-3 Konkurencja na rynku

Prosz wskazé gtdbwnych konkurentow na rynku i zastanéwig, jaka kedzie ich reakcja n
uruchomienie nowego przedsiziccia oraz wprowadzenia produktu / ustugi na rynek?

1. Prosz pod& mazliwie szczegbtowe dane o gtéwnych konkurentachs®rdokona oceny
ich produktéw / ustug w skali od 1 (ocena nzgzia) do 10 (ocena naj#gza) w porownani
do wiasnego produktu. Naig wstawt oceny w kolumnach 2, 3, 4 oraz wyliézyredni
w kolumnie 5.

4. Reklama / |5.Sredni wynik
1. Nazwa 2. Jakaé 3. Cena promocja punktowy




Oferta
wnioskodawcy

Konkurent 1

Konkurent N

2. Prosz opis& potencjalne

dziatania swoich konkurentéw oraz

swoja reakcg na te dziatania

C-4 Dystrybucja i promocja

Prosz opisa w jaki sposob &dzie prowadzona sprzedapromocja. Prosg pametac, ze s
rézne metody promowania débr i ustug ie&z z nich mae by nieodpowiednia dl

proponowanego produktu / ustugi.

1. W jaki sposéb dmlzie odbywata sisprzeda?

2. W jaki spostb kliencidala informowani o produktac

ustugach? Progaopisa forme promocji / reklamy.

3. Jakie bda przewidziane formy pfatsoi (przelew

gotowka, karta)?

C-5 Cena

Prosz opisa& zaplanowan polityke cenowy biorac pod uwag, ze wielkas¢ obrotu lzdzie og
niej uzaleniona. Dane dotyeze poszczegodlnych lat powinnydtozsame z sekgjC- 6, C-7

1. Prosz wyjasni¢ planowany poziom cen. Nahe pod& informacg dotyczca wszystkich
gtbwnych produktow / ustug (dane dla podobnych gaté oferty mana grupowéa w

ramach jednego produktu lub ustugi).

Produkt / ustuga

Rok w ktérym
zostata zatgona
dziatalno¢
gospodarcza (n)

Rokn+1

Rokn +2

Etc.




2. Dlaczego zastosowano cg
okreslone w pkt. 1?

C-6 Prognoza sprzeday

Poniej naley oszacowa wielkos¢ sprzeday. Miara ta pozwoli dokora oceny
spodziewanego sukcesu. Dane doigezposzczegolnych lat powinnydtozsame z sekgjC-

1. Prosz poda& wielkos¢ sprzeday (w sztukach, jednostkach, itp.) produktéw/ustug w
kolejnych okresach. Natg uwzgkdni¢ wszystkie pozycje oferty wymienione w tabeli C-5

Rok w ktorym

Produkt /ustuga zoatzail;a,}azlgégna Rokn+1 Rokn+ 2

gospodarcza (n)

Etc.

2. Prosz uzasadrd, ze podan
powyzej wielkasci 53 realne.

C-7 Przychody

Ponizej nalery okresli¢ przewidywane mychody ze sprzeda podstawowych produktow
ustug. Naley tego dokon& na podstawie danych z tabeli C-5 oraf.CAartagci w tabeli
musz by¢ tozsame z wartaiami podanymi w tabeli E-2.

Rok w ktérym
zostata zaléona

Produkt /ustuga dzialalngic Rokn+1 Rok n + 2
gospodarcza (n)
1
Etc.
SUMA:




SEKCJA D- PLAN INWESTYCYJNY

D-1 Opis planowanej inwestycji

Nalezy przedstawd zakres planowanej inwestycji (np. zakup maszynzadre, itp.). W pkt. 12
nalezy odnie¢ sig do catoksztattu dziatea w 3 jedynie do kosztow kwalifikowanych.

1. Uzasadnienie inwestycji:

2. Zakres inwestycji (wymieti planowane datania wraz z uzasadnieniem, wskagz

wszystkieplanowane nakfady):

Rodzaj dziatania / kosztow

Uzasadnienie

Koszty (PLN)

RAZEM (PLN):

3. Wymient jedyniekoszty kwalifikowalne w ramach dziakado zrealizowania

Rodzaj dziatania / kosztow

Uzasadnienie

Koszty (PLN)

RAZEM (PLN):

D-2 Aktualne zdolndsci wytwércze

Aby posiada oferte produktéw lub ustug, niezbne g srodki produkcji, np. maszyn
urzadzenia, zaplecze materialowe oraz pomieszczeniaszPmwymieni¢ aktualny zakre

dostpu do takichsrodkow.

1. Czy wnioskodawca posia
niezledne pomieszczenia? Czy naj
zwigkszy¢ ich powierzchni lub
dostosowa je do planowans
dziatalngci?




2. Prosz opis& ww. pomieszczen
(wielkos¢  powierzchni, lokalizacj
warunki, itp.).

Szacunkowa
wartasé

3. Prosz okresli¢ zasoby techniczneg Rodzaj maszyny /

urz,dzenia Rok produkcji

D-3 Informacja o planowanej inwestycji

1. Jak kdzie wyghdat proces techniczi
produkcji lub oferowania ustug w przypad
planowanej inwestycji.

2. Prosz pod& specyfikacg techniczi
planowanych maszyn | wdzen orazg
uzasadrd, ze jest ona adekwatna do wyma
przedsgwziccia.




SEKCJA E SYTUACJA EKONOMICZNO — FINANSOWA

E-1 Uproszczony bilans

Bilans przedstawia zasoby przegisorstwa orazrédia ich finansowania. Format wymaganego bilaest j

uproszczony. Aktywa mugzéwna sic pasywom

Aktywa

Rok w ktérym zostata
zalaona dziatalngé
gospodarcza (n)

Rokn+1

Rokn + 2

MAJATEK TRWALY (A do G):

A/ wartosci niematerialne i prawne

B/ grunty

C/ budynki i budowle

D/ maszyny i urzdzenia

E/ inwestycje rozpocte

F/ diugoterminowe papiery wagtiowe

G/ pozostaty magek trwaty

MAJATEK OBROTOWY (H do K):

H/ naleznosci i roszczenia

I/ zapasy

J/srodki piengzne

K/ pozostaty majtek obrotowy

AKTYWA RAZEM (MAJ ATEK
TRWALY | OBROTOWY)

Pasywa

Rok w ktérym zostata
zalc’ona dziatalngé
gospodarcza (n)

Rokn+1

Rokn + 2

PASYWA DLUGOTERMINOWE
(L do N)

L/ fundusze wtasne

M/ zobowizania dtugoterminowe
(bez kredytow i payczek)

N/ kredyty i payczki diugoterminowe

PASYWA KROTKOTERMINOWE
(O do R)

O/ zobowazania krotkoterminowe (bg
kredytow i payczek)

P/ kredyty i payczki krotkoterminowe

R/ pozostate pasywa

PASYWA RAZEM (DLUGO |
KROTKOTERMINOWE):




E-2 Rachunek zyskow i strat

Rachunek ten dostarcza informacji, jak dochodowegezedsibiorstwo. Naley przedstawi rzetelne dane

Pozycja

Rok w ktérym zostata
zal@ona dziatalngé
gospodarcza (n)

Rokn+1

Rokn+2

PRZYCHODY (brutto)

1.1. z dziatalnéci handlowej

1.2. z dziatalnéci produkcyjnej

1.3. z dziatalnéci ustugowe]

1.4. spiaty natencsci

1.5. inne

1. RAZEM PRZYCHODY

KOSZTY (brutto)

2.1 zakupy towarow

2.2 zakupy surowcOow/ materiatéw

2.3 wynagrodzenie pracownikow

2.4 narzuty na wynagrodzenia

2.5 czynsz

2.6 transport

2.7 energia, co, gaz, woda

2.8 ustugi obce

2.9 podatki lokalne

2.10 reklama

2.11 ubezpieczenia rzeczowe

2.12 koszty administracyjne i telekom.

2.13 leasing

2.14 inne koszty

2.15 odsetki od kredytow

2.16 amortyzacja

2. RAZEM KOSZTY

3. Zmiany stanu produktéw (+/-)

4. KOSZTY UZYSKANIA PRZYCHODOW

5. ZUS wi&ciciela

6. ZYSK BRUTTO (1-4-5)

7. PODATEK DOCHODOWY

8. ZYSK NETTO (6-7)

Podpis wnioskodawcy:.....................
IMie i NAazWISKO........oovvviiiiiiiiienns

Data, MiejSCOWEE: ..........cevvvevrnnnnn
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