KONIn

witaj!

system
identyfikacji
wizualnej



ksiega znaku

ksiega znaku

genezaiopis
wersja podstawowa, wersja angielska
wersje kolorystyczne, opis kolorystyki

pole ochronne, wielko$¢é minimalna

budowa i proporcje
liternictwo, tekst ozdobny
zastosowanie na tle

akcydensy

papier firmowy - korespondencja wewnetrzna
papier firmowy - korespondencja zewnetrzna
wizytéwka

koperty DL i C5

teczka

zaproszenie

stopka e-mail

newsletter

prezentacja

roll-up

kaseton BOI, tabliczki na drzwi

gadzety

strona www




Projekt nawigzuje do strategicznego punktu widzenia okreslonego
w dokumencie Tozsamosci Miasta:

Konin jest miastem
dziatania, w ktorym
praca jest zrodtem
dobrobytu, satysfakeji
i jakosci zycia.

Koncepcja jest odejsciem od nawigzan do gtéwnych, oczywistych
z perspektywy komunikacji marketingowej potencjatéw miasta.
W swojej prostocie bazuje na ogélnie zrozumiatych (takze

za granicg) skojarzeniach semantycznych. Konin to miasto
otwartych drzwi, gotowe na nowe wyzwania, goscinne

i zachecajgce do dziatania. Czytelna symbolika oparta na
nazwie i miejskim kodzie kolorystycznym, wzmocniona
odpowiednim przekazem stwarza ogromng szansg na budowe
silnej i bardzo pojemnej znaczeniowo marki gospodarczej,

ktéra przy odpowiednim wykorzystaniu tkwigcego w niej
zakresu znaczeniowego moze byé z tatwoscig wykorzystana

w promocji potencjatu turystycznego i spotecznego Konina.




wersja podstawowa ............c.iiiiiiiii e

Jest to podstawowy element identyfikacji marki.
Stanowi punkt wyjscia dla pozostatych wersji i wariantéw logotypu,
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wzgledem ktérych ma charakter nadrzedny.

L o .
wersjaangielska ...................... i
Jest to podstawowy element identyfikacji marki l n
tam, gdzie komunikat jest kierowany do odbiorcy zagranicznego. [

Dopuszczalne jest stosowanie hasta w jezyku odbiorcy publikacii. I
welcome!
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* wersja podstawowa

KONIn

Wersja czarno-biata moze byé stosowana wtedy, gdy wymagaija tego techniki W] ta] |

wersje kolorystyezne ............... ...,

Podstawowa wersja kolorysytczna jest nadrzedng wzledem pozostatych.

reprodukcji np. ksero oraz w sytuacji, w ktérej niemozliwe jest zastosowanie
wersji podstawowej.

Wersja monochromatyczna moze byé stosowana gdy logotyp znajduje sie na
tle i jej uzycie wptywa korzystnie na zwiekszenie czytelnosci.

opiskolorystyki ..................... i

Przedstawiona kolorystyka jest jedynie symulacja koloréw uzyskang w druku
cyfrowym i ma charakter pogladowy. Kolory nalezy zawsze dobieraé¢ wedtug

PANTONE® 186C

podanych wartosci.

C:10 M:100 Y:100 K:10
R:198 G:29 B:35
#:C61C22

» wersja czarno-biata
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PANTONE® COOL GRAY 11C

C:0 M:0Y:0 K:90
R:65 G:64 B:66
#: 404041

= wersja monochromatyczna
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PANTONE® COOL GRAY 7C
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budowaiproporcje.............ooviiiiiii e

Na karcie przedstawiono sposéb konstrukcji logotypu, bazujgcy na zaleznosci-
ach miedzy poszczegélnymi elementami. Niedopuszczalne jest samodzielne
konstruowanie logo. Stanowi ono zamknietg cato$¢ i nie moze byé poddawane
zadnym znieksztatceniom. Nalezy korzystaé tylko i wytacznie z zapisu
elektronicznego logo.

poleochronne. ...ttt

Pole ochronne definiuje obszar, w ktérym nie powinna byé¢ zamieszczona
zadna inna forma graficzna lub tekstowa - w cato$ci oraz czesciowo.
Pole ochronne to obszar, ktérego wysoko$¢ i szeroko$é odpowiadaja
10% szerokosci logotypu.

wielkoséminimalna......................c i,

Wielkosci minimalne, przy ktérych logotyp nie traci swojej czytelnosci,
jego odwzorowanie w technikach wdrozeniowych jest optymalne.

Nalezy unika¢ stosowania logo i znaku graficznego ponizej tych wielkosci.
Jezeli w procesie reprodukcji nie jest mozliwe uzyskanie czytelnosci przy
podanych rozmiarach minimalnych, zaleca sie zwiekszenie wielkosci.

W wyjatkowych przypadkach dopuszczalne jest stosowanie logotypu

bez hasta (np. maty grawerunek na gadzetach firmowych).
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e [\ oBb1234 AaBb1234

Podstawowa czcionka jest Signika w odmianach Bold i Light,

ktéra zaleca sie do stosowania w akcydensach. Czcionka uzupetniajaca jest Signika Light Signika Bold Trebuchet M5 Regular  Trebuchet MS Bold
; ; ; i : ABCDEF ABCDEF ABCDEF ABCDEF

Trebuchet MS w wersjach Regular i Bold. Czcionke uzupetniajaca zaleca sie do - bodef “bedef “bedef abcdef

stosowania w materiatach cyfrowych takich jak: korespondecja wewnetrzna, 012@#& 012@#& 012@#& 012@#&

strony internetowe, tresci e-mail itd.

tekst dekoracyiny‘ e Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse

: ) ) ) ,_ cillum dolore eu fugiat nulla pariatur.
Dla tekstu ciggtego odstep miedzywierszowy wynosi 150% stopnia pisma.

Przyktad: dla czcionki 10 pt odstep miedzywierszowy wynosi 15 pt.

Dla wyréznonych czesci tekstu odstep miedzywierszowy wynosi

Konin jest miastem
dziatania, w ktorym
praca jest zrodtem...

100% stopnia pisma.
Teksty nie s3 justowane.

Gdy tekst wystepuje na zdjeciu zaleca sie stosowanie go w kontrze
na czerwonym tle.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing elit, sed do
eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut
enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris
nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure dolor in
reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla

pariatur. Excepteur sint occaecat cupidatat.
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zastosowanie na tle

W przypadku tta ciemnego logotyp moze wystepowaé zaréwno w kontrze
w wersji monochromatycznej jak i podstawowej. Dla tta jednolitego
czerwonego wystepuje jedynie w wersji monochromatycznej.
Najwazniejsze jest zastosowanie jak najlepszej czytelnosci logo.

Jezeli logo wystepuje na fotografii zaleca sie aby byta ona czarno-biata.
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q odio dignissimos ducimus qui blanditiis praesentium voluptatum deleniti atque corrupti quos
ed do eiusmod tempor.

P dolores et quas molesti: cepturi sint occaecati cupiditate non pro t, similique sunt in

Ex ea commodo consequat. Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum GUER IR CEait (R i (G (B Rthn GGl 752y (EE ERm s
dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa R EEIBEE CREFEIR GEE TR, KD (2D S, Gl el D
TR e e e e cumque nihil impedit quo minus id quod maxime placeat facere possimus, omnis voluptas
menda est, omnis dolor repellendus. Sed ut perspiciatis unde omnis iste natus error sit
Sed ut perspiciatis unde omnis iste natus error oluptatem accusantium doloremque laudantium, to a b quae ab illo

atare veritatis et o enim psam

uptatem quia voluptas sit aspernatur aut odit aut fugit, sed quia consequuntur m
sit voluptatem accusantium doloremque laudantium, totam rem aperiam, eaque ipsa quae ab
s qui ratione voluptatem sequi nesciunt. Neque porro quisquam est, qui dolorem ipsum quia
illo inventore veritatis et quasi architecto t vitae dicta sunt explicabo. Nemo enim ipsam
dolor sit amet etur, adipisci velit, sed quia non numquam eius modi tempora incidunt
voluptatem quia voluptas sit aspernatur aut odit aut fugit, sed quia consequuntur magni dolore:

- eniam, quis
eos qui ratione voluptatem sequi nesciunt. Neque porro quisquam est, qui dolorem ipsum quia
m corporis suscipit laboriosam, nisi ut aliquid e mmodi

dolor sit amet, consectetur, adipisci velit, sed quia non numquam eius modi tempora incidunt
el eum iure r nderit qui in

ut labore et dolore magnam aliquam quaerat voluptatem. Ut enim ad minima veniam, quis

nostrum exercitationem ullam corporis suscipit laboriosam, nisi ut aliquid ex ea commodi
0 uptatum deleniti

et accusamus et iusto o

consequatur? Quis autem vel eum iure reprehenderit qui in ea voluptate velit esse quam nihil
atque corrupti quos dolores et quas molestias excepturi sint occaecati cupiditate non

molestiae consequa illum qui dolorem eum fugiat quo voluptas nulla r.
provident, similique sunt in culpa qui officia deserunt mollitia animi, id est |

rum et
R fuga. Et harum quidem rerum fa st et expedita distinctio. Nam libero tempore, c
At vero eos et accusamus et iusto nobis est eligendi optio cumque nihil impedit quo minus id quod maxime placeat f
possimus, omnis voluptas assumenda est, omnis dolor repellendus. Temporibus autem
od nditiis pri m deleniti atque corrupti quos quibusdam et aut officiis debitis aut rerum necessitatibus saepe eveniet ut et voluptates
lore: excepturi sint occaecati cupiditate non provident, similique sunt in repudiandae sint et molestiae non recusandae. Itaque earum rerum hic tenetur a sapiente
(U 0 GIF 0 Gl 2 i, Gt e ) GR Gt i (1 (T Ui , ut aut reiciendis voluptatibus maiores alias consequatur aut perferendis dolorib
cum soluta nobis est ndi optio lat
ime pla possimus, omnis voluptas

d ut perspiciatis unde omnis iste natus error sit Sed ut perspiciatis unde omnis iste natus error
voluptatem accusantium doloremque laudantium, totam rem aperiam, eaque ipsa quae ab illo

inventore veritatis et quasi architecto beatae vitae dicta sunt explicabo. Nemo enim ipsam o ) o ; A
sit voluptat tium doloremque laudantium, totam re que ipsa quae ab

voluptatem quia volupt: d quia consequuntur magni dolores .
P (q | P 4 . 7d 2 illo inventore veritatis et quasi architecto be Vit e 0. Nemo enim ipsam
eos qui ratione voluptatem sequi r 0 quisquam est, qui dolorem ipsum quia
q P! q quisq q psum q voluptatem quia voluptas sit aspernatur aut odit aut fugit, sed quia cons
dolor sit amet, consectetur, adipisci velit, sed quia non numquam eius modi tempora incidunt , .
qui ratione voluptatem sequi nesciunt. Neque porro quisquam est,
ut labore et dolore magnam aliquam quaerat voluptatem. Ut enim ad minima veniam, quis = o R N T e . e R .
dolor sit amet, consectetur, adipisci velit, sed quia non numquam eius modi tempora incidunt
nostrum exercitationem ullam corporis suscipit laboriosam, nisi ut aliquid ex ea commodi I, .
ut labore et dolore magnam
nsequatur? Quis autem vel eum iure reprehenderit qui in ea voluptate velit esse quam nihil Hostrom o
quatur, vel illum qui dolorem eum fugiat quo voluptas nulla pariaturAt vero e

oegspedaiatonnol www.konin.pl www.konin.pl

papier firmowy - korespondencja wewnetrzna

Papier firmowy stosowany do korespondencji wewnetrznej i elektronicznej (np. pliki Word) sktada sie ze
strony tututowej (pierwszej) - zawierajgcej wszystkie dane teleadresowe oraz stron dalszych bez kopletu danych,

z polem na numer strony. Czcionka stosowana przy tego rodzaju korespondencji jest Trebuchet MS.




ciieiieieeea....... papier firmowy - korespondencja zewnetrzna

Papier firmowy stosowany do korespondencji zewnetrznej (druk offsetowy, wazne dokumenty)
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Konin, dnia

Jan Kowalski 11 listopada 2011 v
ul. Nazwa Ulicy 5
20-123 Nazwa Miasta

Sed do eiusmod tempor incididunt
ut labore et dolore magna aliqua.
Ut enim ad minim veniam, quis
nostrud exercitation ullamco labris
nisi ut aliquip.

sit voluptatem accusantium doloremque laudantium, totam rem aperiam,
eaque ipsa quae ab illo inventore veritatis et quasi architecto beatae vitae
dicta sunt explicabo. Nemo enim ipsam voluptatem quia voluptas sit
aspernatur aut odit aut fugit, sed quia consequuntur magni dolores eos qui
ratione voluptatem sequi nesciunt. Neque porro quisquam est, qui
dolorem ipsum quia dolor sit amet, consectetur, adipisci velit, sed quia non
numquam eius modi tempora incidunt ut labore et dolore magnam
aliquam quaerat voluptatem.

At vero eos et accusamus et iusto

odio dignissimos ducimus qui blanditiis praesentium voluptatum deleniti
atque corrupti quos dolores et quas molestias excepturi sint occaecat
cupiditate non provident, similique sunt in culpa qui officia deserunt
mollitia animi, id est laborum et dolorum fuga. Et harum quidem rerum
facilis est et expedita distinctio. Nam libero tempore, cum soluta nobis est
eligendi optio cumque nihil impedit quo minus id quod maxime placeat
facere possimus, omnis voluptas assumenda.

sktada sie z awersu z kompletem danych teleadresowych oraz z rewersu z motywem graficznym i
adresem www. Czcionka stosowangprzy tego rodzaju korespondencii jest Signika.

www.konin.pl

KONi_n www. konin.pl
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WIZYEOWKA . ... e

Wizytéwki zawieraja dane teleadresowe Miasta / BOI, imie i nazwisko, funkcje oraz dane kontaktowe dysponenta
wizytéwki. Na rewersie, znajduje sie motyw graficzny oraz adres strony internetowej.
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civeiieneeeaee..... koperty teCZKa . .. .

Koperty w formatach: DLi C5. Druk mowywu graficznego na skrzydetku stanowi opcije. Przedstawione na projekcie roztozonej teczki (powyzej po prawej) linie dookota projektu ilustrujg miejsca cieé,

bigowania itp. Nie wystepuja one w wydrukowanym materiale. Ze wzgledu na rézne wykrojniki teczek firmowych

prezentowany przyktad ma charakter pogladowy.
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zaproszenie

Jan Kowalski
funkcja stanowsko

Sed do eiusmod tempor incididunt ut

program konferencji labore et dolore magna aliqua.
Ut enim ad minim veniam.

T. +48 687 654 321
M: jan.kowalski@konin.pl

Plac Wolnosci 2, lokal nr 5
62-500 Konin

KONin |

v
witaj! & telefon: + 48 63 220 55 74
infolinia: + 48 692 800 298
g

boi@gospodarka.konin.pl
www.gospodarka.konin.pl
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zaproszer

Ceriiieiiee.......Zaproszenie stopkae-mail....... ...

Przyktad zaproszenia na konferencje w formacie 2x DL. Stopka e-mail zawiera dane teleadresowe Miasta / BOI, imie i nazwisko, funkcje oraz dane kontaktowe
dysponenta. Moze by¢ stosowana zaréwno jako dotgczony obraz (.jpg lub .gif) jak i tekst html z elementami
graficznymi. Czcionka stosowana w stopce jak i korespondencji elektronicznej powinien byé Trebuchet MS.
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Newsletter gospodarczy Miasta Konin

31.X1.2013

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur

sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim
veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo
consequat. Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore

eu fugiat nulla parfatur. Excepteur sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa

qui officia deserunt molit anim id est laborum.
Sed ut perspiciatis unde omnis iste natus error

sit voluptatem accusantium doloremque laudantium, totam rem aperiam, eaque ipsa

si architecto beatae

e dicta s

explicabo,

quae ab illo inventore veritatis et

Nemo enim ipsam voluptatem quia vol odit aut fugit, sed quia

consequuntur magni dolores eos qui ra

qui nesciunt. Neque porro

quisquam est, qui dolorem ipsum quia dolo sectetur, adipisci velit, sed
quia non numauam eius mod tempora incidunt ut Labore et dolore magnam aliquam
quaerat voluptatem. Ut enim ad minima veniam, quis nostrum exercitationem ullam
corporis suscipit laboriosam, st ut aliquid ex ea commod consequatur? Quis autem
vel eu iure reprehenderit qui in ea voluptate velit esse quam nihil molestiae

consequatur, vel illum qui dolorem eum fugiat quo voluptas nulla pariatur.

At vero eos et accusamus et iusto

odio dignissimos ducimus qui blanditiis praesentium voluptatum deleniti atque
corrupti quos dolores et quas molestias excepturi sint occaecati cupiditate non
provident, similique sunt in culpa qui offic runt mollitia animi, id est laborum et

dolorum fuga. Et harum quidem rerum facilis est et expedita distinctio. Nam libero

tempore, cum soluta nobis est eligendi optio cumque nihil impedit quo minus id quod

maxime placeat facere possimus, omnis voluptas assumenda est, omnis dolor

repellendus.

I
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tytut
prezentacji
podtytut

imie i nazwisko Autora
styczen 2014

Tytut slajdu. Lorem ipsum dolor sit amet.

Sit voluptatem accusantium doloremque laudantium, totam rem aperiam,
eaque ipsa quae ab illo inventore veritatis et quasi architecto beatae vitae
dicta sunt explicabo. Nemo enim ipsam voluptatem quia voluptas sit
aspernatur aut odit aut fugit

Punkt pierwszego stopnia
= Tytut drugiego stopnia
= Tytut drugiego stopnia
Punkt pierwszego stopnia
Punkt pierwszego stopnia
= Tytut drugiego stopnia
Punkt pierwszego stopnia
= Tytut drugiego stopnia

Slajd ze zdjeciem w tle. Labore et dolore
magna aliqua. Ut enim ad minim veniam,
quis nostrud exercitation ullamco labris
nisi ut aliquip.

sit voluptatem accusantium doloremque laudantium,
totam rem aperiam, eaque ipsa quae ab illo inventore
veritatis et quasi architecto beatae vitae dicta sunt
explicabo. Nemo enim ipsam voluptatem quia voluptas
sit aspernatur aut odit aut fugit, sed quia consequuntur
magni dolores eos qui ratione voluptatem sequi.

Tytut slajdu. Sit voluptatem accusantium.

Sit voluptatem accusantium doloremque laudantium, totam rem aperiam,

eaque ipsa quae ab illo inventore veritatis et quasi architecto beatae vitae

dicta sunt explicab

it voluptatem accusantium doloremaue laudantium, totam rem aperiar.

KONin

witaj!
dziekuje
Za uwage

imie i nazwisko Autora
styczen 2014

Buro Obshug Inwestora ot : 2 )
Wiasta Konin R wrw konin.pl

Prezentac)a ... . ..o e

Projekt gtdwnych stron prezentacji multimedialnej. Slajd tytutowy, slajd z tekstem w kontrze na tle fotografii

ceviirininnnnee.... newsletter

Newsletter do wysytki elektornicznej lub umieszczenia na stronie w postaci pliku .pdf

(strona pierwsza i strony dalsze). Czcionkg stosowangprzy tego rodzaju publikacji elektronicznej (na przedstawionym przyktadzie fotografia zostata zamarkowana), slajd z tekstem i punktacjg w dwéch

jest Trebuchet MS. stopniach, slajd z tekstem i ilustracja / grafika, slajd koricowy.
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NAZWA WYDZIAtU LUB JEDNOSTKI NAZWA WYDZIAtU LUB JEDNOSTKI
imie nazwisko lmug nazmsko

funkeja stanowisko funkcja wish

lmng nazmsko

lI'I'I‘IQ nazwlsko

funkcja

S (] L TT) kaseton BOI, tabliczkinadrzwi ...l
Roll-up do stawiania przy wszelkiego rodzaju imprezach okoliczno$ciowych, Projekt kasetonu zewnetrznego (w zaleznosci od mozliwosci techniki, w ktérej kaseton zostanie wykonany
konferencjach itp. Roll-up moze stanowié réwniez staty element wystroju wnetrza budynkéw sugeruje sie aby brzegi kasetony byty w jego kolorze a element graficzny “in” oraz napis byty pods$wietlane
administracyjnych / BOLI. (Fotografia na czerwonym przyktadzie zostata zamarkowana) od $rodka). Tabliczki na drzwi. Sugerowana technika wykonania: przezroczysta pleksi podklejona folig matowg
24/25 od tytu, elementy graficzne naklejone od str. zewnetrznej, cztery dystense w rogach. Opjcjonalnie moze by¢ to

tworzywo z naklejonym wydrukiem na folii.
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Karty przedstawiaja przyktady gadzetéw reklamowych. Majg one charakter pogladowy,
ze wzgledu na rézne modele poszczegélnych gadzetéw oraz ré6zne mozliwosci technologiczne

nanoszenia na nie elementéw graficznych i tekstowych.
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strona www

Layout strony internetowe;.

system
identyfikacji
wizualnej
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suplement

Identyfikacja miasta w komunikacji
i dziataniach marketingowych.

Architektura marki miasta - na architekture marki miasta Konina sktadaja sie aktualnie dwa odrebne symbole: herb
Miasta Konin oraz marka promocyjna ,,KONin Witaj”. Marki te funkcjonuja niezaleznie petnigc przypisane sobie funkcje
w rozmaitych obszarach komunikacji miasta. Zasady ich tworzenia oraz sposoby aplikacji na nosnikach normalizujg
odrebne Systemy Identyfikacji Wizualnej.

Zasada nietaczenia - domeny zastosowar herbu i marki sa r6zne. Herb oraz marka promocyjna ,,KONin Witaj” nigdy nie
wystepuja w komunikacji wspélnie. Zasada ta dotyczy wszelkich form komunikacji - zaréwno akcydenséw oraz wydawnictw
jak i brandingu wydarzen. Herb i marka Herb miasta powinny byé stosowane zawsze samodzielnie ze Scistym uwzglednie-
niem zasad opisanych w SIW.

Pola zastosowan marki promocyjnej
,, KONin Witaj”

Dominacja marki promocyjnej w komunikacji - do czasu powstania marki promocyjnej herb stuzyt do promocji miasta
oraz komunikacji wszelkich jego inicjatyw. Sytuacja ta ulegta radykalnej zmianie z chwilg powstania i wprowadzenia do
uzytku marki promocyjnej ,KONin Witaj”. To na niej, nie na oficjalnej heraldyce spoczywa dzisiaj ciezar komunikacji

z otoczeniem oraz zadanie promocji tozsamosci oraz potencjatéw miasta.

Komunikacja tozsamosci miasta - marka promocyjna powstata w oparciu o analize potencjatéw miasta budujgcych
jego tozsamos¢ definiowang trzema elementami:

- obietnica: Konin jest droga do celu.

- sposobem dziatania: Konin to otwarte miejsce ktére sprzyja wyzwalaniu energii.

- punktem widzenia: Konin jest miastem dziatania w ktérym praca jest Zrédtem dobrobytu, satysfakeji i jakosci zycia.

Kompleksowa platforma komunikacji - kompleksowe podejscie do tozsamosci oznacza, ze pole zastosowania marki
promocyjnej ,,KONin Witaj” jest bardzo szerokie i obejmuje wszelkie aspekty komunikacji miasta z wytgczeniem
obszaréw zarezerwowanych dla herbu. Marka promocyjna jest uniwersalng platformg komunikacji inicjatyw
gospodarczych, spotecznych, kulturalnych, a takze turystyki. Wizualne réznicowanie poszczegélnych obszaréw
nastepuje przede wszystkim poprzez przypisanie im charakterystycznego i zr6znicowanego materiatu fotograficznego
na poziomie tworzenia materiatéw promocyjnych.
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Pola zastosowan herbu jako marki miasta

Herb w komunikacji miasta - herb jest oficjalnym godtem miasta, a takze najwazniejszym i jednym
z najcenniejszych elementéw zasobéw jego kultury oraz dziedzictwa historycznego. Heraldyka
tradycyjnie utozsamiana jest z prestizem i reputacja jakie jej towarzysza. Ze wzgledu na wartosé
jaka posiada oraz przypisywana mu wage, herb jako marke powinno sie traktowaé szczegélnie,
ograniczajac pola jego zastosowan do kilku uzasadnionych funkcja obszaréw, minimalizujgc jego
uzycie w masowej komunikacji. W przypadku ekstensywnego i niekontrolowanego stosowania
herbu w promocji terytorialnej istnieje ryzyko pomniejszania jego pozycji, a nawet jego deprecjacji
wskutek nazbyt komercyjnego traktowania. Decyzja o uzyciu herbu jako marki powinna byé
podejmowana indywidualnie w oparciu o dwa podstawowe kryteria: prestiz i reputacje jakg buduje
kontekst zastosowania.

Oficjalna i biezaca dziatalnosé Miasta - herb jako podstawowy symbol miasta winien by¢ stosowany
jako oznaczenie wszystkich oficjalnych form komunikacji Miasta i jego organéw. Gtéwne pola

zastosowan to wszelkie akcydensy informacyjne oraz manipulacyjne bedace w tradycyjnym uzyciu.
Podstawowe pole zastosowan moga poszerzaé drobne upominki pozostajace w gestii wtadz miasta.

Patronaty Prezydenta Miasta - herb sygnujac urzad Prezydenta Miasta jest podstawowa forma
komunikacji wspieranych przez niego inicjatyw. Ze wzgledu na specyfike publicznej dziatalnosci
urzedu Prezydenta, podstawowe pole zastosowania herbu zostato rozszerzone o dodatkowg funkcje -
patronaty prezydenckie. Dotyczy to zaréwno wydarzen jak i wydawnictw uzyskujgcych taki status.

Branding wydarzen i wydawnictw - herb powinien by¢ stosowany w przypadku udziatu miasta

w wydarzeniach i wydawnictwach o charakterze wybitnie prestizowym, firmowanych przez uznane
instytucje rzadowe instytucje naukowe, instytucje otoczenia spotecznego czy zwigzki wyznaniowe
- szczegolnie jezeli osobisty udziat w nich bierze Prezydent (np. jako prelegent), a miasto je
wspbtfinansuje. Wyjatek od tej reguty stanowig wydarzenia i wydawnictwa o charakterze
ekonomicznym w przypadku ktérych zawsze stosowana jest marka promocyjna ,,KONin Witaj”.
Uzycie herbu jest natomiast obligatoryjne w sytuacji gdy wydarzenie lub wydawnictwo objete

jest oficjalnym patronatem Prezydenta.

Promocja sportu - stanowi szczegélny przypadek, a jednoczednie wyjatek od podstawowych zasad stosowania
herbu. Reguta ta dotyczy wytacznie lokalnego sportu zawodowego bez wzgledu na poziom czy klase rozgrywkowa,
w sytuacji gdy jest on wspétfinansowany ze srodkéw publicznych. W takim przypadku w celu zaznaczenia udziatu
miasta w utrzymaniu klubu oraz podkreslenia jego terytorialnej przynaleznos$ci zawsze stosuje sie herb miasta.
Moze on wystepowaé zaréwno na strojach zawodnikéw jak i w miejscach jaki i na no$nikach stuzgcych identyfikacji
klubowej (boisko, bandy, trybuny itp.). Uzycie tradycyjnej, ,twardej” heraldyki w sporcie profesjonalnym ma
uzasadnienie zwyczajowe. Ma to miejsce w przypadku wiekszosci reprezentacji narodowych czy druzyn lokalnych.
Stanowi wiec norme. Herb jasno definiuje i podkre$la przynaleznos$é terytorialng materializujgca sie kojarzona

z miastem figura heraldyczna. Nawigzuje jednoczeénie do historii oraz wspétzawodnictwa i zwigzanego z nim etosu
walki symbolizowanego obecnie i w przesztosci tarczg. Konotacje sg zatem oczywiste, co nie miatoby miejsca

w przypadku zastosowania marki promocyjnej ,,KONin Witaj” wraz z zakodowanymi w niej okre$lonymi wartoSciami

i towarzyszacymi jej skojarzeniami pozadanymi w innych obszarach jej funkcjonowania. Jej zastosowanie ma jedynie
uzasadnienie w przypadku duzych wydarzeri sportowych (np. maratony rowerowe i biegowe) firmowanych przez
podmioty zewnetrzne oraz wydarzer o charakterze wybitnie rekreacyjnym, adresowanych do rodzin z dzie¢mi,
promujacych aktywny tryb Zzycia oraz sposéb pedzania wolnego czasu, a firmowanych przez Miasto, nalezy rozwazy¢
zastosowanie marki zwigzanej z obszarem zwigzanym z turystyka i szeroko rozumiang oferta spoteczna. Wydarzenia
o takim charakterze mieszczg sie w bardzo pojemnej domenie marki ,KONin Witaj” i sg zdecydowanie blizsze jej
komunikacji niz oficjalna heraldyka miejska.

System Informacji Miejskiej (SIM) - heraldyka jest podstawowa forma oznaczenia w przypadku SIM rozumianego
jako interfejs miasta umieszczony w przestrzeni publicznej. SIM jest narzedziem nawigacji w przestrzeni miasta

i obejmuje zaréwno rozwigzania wizualne w matej skali poligraficznej (np. mapy, rozktady jazdy) jak i matg
architekture informacyjng w przestrzeni miejskiej (tabliczki z nazwami ulic, dzielnic, drogowskazy, informacije
dotyczace zabytkéw, szlakéw).






